HOJA DE ASIGNATURA CON DESGLOSE DE UNIDADES TEMATICAS
INFORMACION REQUERIDA POR ASIGNATURA

GASTRONOMIA

NOMBRE DE LA ASIGNATURA:

NIVEL DEL SABER:

AREA DE CONOCIMIENTO:

COMISION ACADEMICA:

NUMERO CONSECUTIVO DE ASIGNATURA:
CUATRIMESTRE:

HORAS PRACTICAS:

HORAS TEORICAS:

HORAS TOTALES:

10. HORAS TOTALES POR SEMANA CUATRIMESTRE:
11. CODIGO:

12. CREDITOS:

13.0BJETIVO DE LA ASIGNATURA:

© © N o g bk~ 0N PRE

Que el alumno reconozca la importancia de un programa de mercadotecnia bien planificado para el

COMERCIALIZACION

FLEXIBLE

CONOCIMIENTOS TECNICOS
DE SERVICIOS

CUARTO
31

14

45

3

éxito de cualquier negocio turistico y cdmo éste se debe basar en la investigacion.

UNIDADES TEMATICAS QUE INTEGRAN LA HRS. HRS. HRS.
ASIGNATURA PRACTICAS | TEORICAS TOTALES
l. Introduccién a la Comercializaciéon 12 6 18
[l. Comercializacion Turistica 10 4 14
[Il. Comercializacion Creativa 4 2 6
IV. Financiamiento para la comercializacién 5 2 7
TOTAL 31 14 45

ELABORO: COMITE DE DIRECTORES DE LA
CARRERA DE TURISMO

APROBO: C.G.U.T.

REVISO: COMISION ACADEMICA NACIONAL DEL
AREA DE SERVICIOS

FECHA DE ENTRADA EN VIGOR: Septiembre del 2005




HOJA DE UNIDADES TEMATICAS CON DESGLOSE DE TEMAS, SABER HACER Y SABER
INFORMACION REQUERIDA POR UNIDAD TEMATICA

GASTRONOMIA

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: COMERCIALIZACION

2. UNIDAD TEMATICA I: Introducciéon a la Comercializacion

3. HORAS PRACTICAS: 12

4. HORAS TEORICAS: 6

5. HORAS TOTALES: 18

6. OBJETIVO: Ubicar al estudiante dentro de la comercializacion, sus antecedentes y fundamentos,

como una actividad util en todos los &mbitos de negocios.

SABER HACER SABER
TEMAS HRS. HRS.
(PRACTICA) (TEORIA)
Elaborara un cuadro 1 Conocera la 1

Sintesis Histérica sindptico evolucion historica
identificando del turismo:
plenamente el Fenicios,
desarrollo de la Revolucion
mercadotecnia. industrial.

Analisis conceptual Iden_tificaré las 2 Conocera la 1
funciones de Ila naturaleza, alcance
mercadotecnia y el y concepto de
medio ambiente de Mercadotecnia.
la mercadotecnia.

Identificara los 3 . 1

Mercado Turistico componentes del Conocera los
Mercado Turistico conceptos_ y

) caracteristicas  del
Mercado Turistico.
Elaborara un folleto 6 . 3
- . Comprendera  los
Producto Turistico. gglrlﬁggggmes los cqrr_\ponentes
basicos del producto ba§|c_os del producto
P turistico.
turistico.
TOTAL 12 6

ELABORO: COMITE DE DIRECTORES DE LA
CARRERA DE TURISMO

APROBO:

C.G.U.T.

AREA DE SERVICIOS

REVISO: COMISION ACADEMICA NACIONAL DEL

FECHA DE ENTRADA EN VIGOR: Septiembre del 2005




HOJA DE UNIDADES TEMATICAS CON DESGLOSE DE TEMAS, SABER HACER Y SABER
INFORMACION REQUERIDA POR UNIDAD TEMATICA

GASTRONOMIA

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: COMERCIALIZACION

2. UNIDAD TEMATICA II: Comercializacion Turistica
3. HORAS PRACTICAS: 10

4. HORAS TEORICAS: 4

5. HORAS TOTALES: 14

6. OBJETIVO: Familiarizarse con la mezcla de mercadotecnia y ser capaz de formular la mejor
mezcla para un producto turistico especifico.

SABER HACER SABER
TEMAS HRS. HRS.
(PRACTICA) (TEORIA)
L .E'abofar una 1 Conocer conceptos "
Investigacion de Mercados investigacion de de segmentacion de
njercados, ap[icgr mercados, muestra
férmula estadistica e investigacion de
para la muestra y mercados
las bases de la '
segmentaciéon de
mercados.
. Comp,ren(_jeré la 1 Conocera los 5
Precio ][_«_ala(_:[on vital entre la conceptos,
jacion de. precios y clasificacion,
la comercializacion. Formula.
Elaborard un Spot 1 Conocera las Yo
Publicidad publicitario para un definiciones,  Tipos
produc;t_o turistico en de publicid:';ld Los
especifico. medios publicitarios
y Sus caracteristicas
Canales de distribucion. Elaborara una ruta 2 Analizara el 7
convencional para concepto, objetivos
llegar al consumidor y funciones de canal
final. de distribucion
Promocion de ventas Utilizara la 1 Conocera el 7
promocion mas concepto 'y sSu
conveniente para un evolucion historica
producto en
especifico.
ELABORO: COMITE DE DIRECTORES DE LA REVISO: COMISION ACADEMICA NACIONAL DEL
CARRERA DE TURISMO AREA DE SERVICIOS
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1 Y2

Ventas Elaborara un Definird el concepto
presupuesto de de ventas, la
ventas. clasificaciéon de

prondstico de
ventas
. —— n

Relaciones Publicas Reconocera la 1 Conocera el S
importancia de Concepto,
contar  con un Funciones
ejecutivo de
relaciones publicas.

Posicionamiento Analizara y 2 Comprendera el Y2
explicara con sus concepto de
propias palabras el posicionamiento y
concepto de estrategias
posicionamiento de aplicables de
un producto. acuerdo al producto.

Utilizando estrate-
gias generales de
posicionamiento,

elaborara un progra-
ma de estrategias
para posicionar un
producto en el
mercado meta.

TOTAL 10 4
ELABORO: COMITE DE DIRECTORES DE LA REVISO: COMISION ACADEMICA NACIONAL DEL
CARRERA DE TURISMO AREA DE SERVICIOS

APROBO: C.G.U.T. FECHA DE ENTRADA EN VIGOR: Septiembre del 2005




HOJA DE UNIDADES TEMATICAS CON DESGLOSE DE TEMAS, SABER HACER Y SABER
INFORMACION REQUERIDA POR UNIDAD TEMATICA

GASTRONOMIA

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: COMERCIALIZACION

2. UNIDAD TEMATICA IlI: Comercializacion Creativa
3. HORAS PRACTICAS: 4

4. HORAS TEORICAS: 2

5. HORAS TOTALES: 6

6. OBJETIVO: El alumno sera capaz de diversificar de manera creativa a favor del producto turistico.

SABER HACER SABER
TEMAS ) HRS. ) HRS.
(PRACTICA) (TEORIA)
Diversificacion de la demanda | Elaborar un nuevo Conocer la
Turistica concepto creativo clasificacién de la
para un producto 2 demanda turistica. Y
turistico.
Comercializacion creativa. Identificar los Conocer la
diferentes motivos importancia del
de compras, 1 apoyo  psicoldgico 1
racionales y en la
emocionales.

comercializacion.

La importancia de Identificar que es

Creatividad empresarial hacer gh_anzas una franquicia.
estratégicas entre 1 "
empresas y buscar La importancia de
nichos de mercados una marca
nuevos.
TOTAL 4 2
ELABORO: COMITE DE DIRECTORES DE LA REVISO: COMISION ACADEMICA NACIONAL DEL
CARRERA DE TURISMO AREA DE SERVICIOS

APROBO: C.G.U.T. FECHA DE ENTRADA EN VIGOR: Septiembre del 2005




HOJA DE UNIDADES TEMATICAS CON DESGLOSE DE TEMAS, SABER HACER Y SABER
INFORMACION REQUERIDA POR UNIDAD TEMATICA

GASTRONOMIA

1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: COMERCIALIZACION

2. UNIDAD TEMATICA IV: Financiamiento para la comercializacion
3. HORAS PRACTICAS: 5

4. HORAS TEORICAS: 2

5. HORAS TOTALES: 7

OBJETIVO: Conocera los diferentes apoyos financieros que proporcionan las distintas empresas
financieras.

SABER HACER SABER
TEMAS : HRS. : HRS.
(PRACTICA) (TEORIA)

) Ldrﬁn:zg:;a Igz 2 Conocera los 1
_S|stenj§13 ('je' fomento en la fina%ciamiento tales requisitos  para el
inversion turistica o Nafin otorgamiento de

) ' financiamiento.
Fonatur
Tipos de Financiamiento. ]Icﬂgmggara ISZ 3 Conocera los 1
financiamiento financiamientos que
interno y externo otorgan los
y ' organismos
centralizados y
descentralizados.
TOTAL 5 2
ELABORO: COMITE DE DIRECTORES DE LA REVISO: COMISION ACADEMICA NACIONAL DEL
CARRERA DE TURISMO AREA DE SERVICIOS

APROBO: C.G.U.T. FECHA DE ENTRADA EN VIGOR: Septiembre del 2005




PRACTICAS SUGERIDAS

* Realizar investigacion documental y de campo, y presentar los resultados de las investigaciones en
forma escrita y oral, poniendo énfasis en las conclusiones.

» Presentar un proyecto de un producto turistico en especifico

» Exposicién en clases por equipos de alumnos sobre un tema en particular.

* Realizar mesas redondas para discutir los diferentes conceptos que se manejan en la asignatura.

« Vincular con la realidad los temas de la asignatura.

» Fomentar el espiritu emprendedor y reconocer la calidad de los trabajos presentados.

RECOMENDACIONES DIDACTICAS

Elaboracion de sintesis

Elaboracion de cuadros sindpticos sobre los diversos componentes del turismo.
Observacién, registro y Tabulacion de las encuestas aplicadas

Graficas correspondientes a las encuestas aplicadas.

* & & o

RECOMENDACIONES PARA LA EVALUACION DEL APRENDIZAJE

El docente debera conseguir la evaluacion, no sélo como un método de aprendizaje, Sino como un
indicador para enriquecer el proceso de ensefianza- aprendizaje.
Ademas de los examenes tradicionales se recomienda se tome en cuenta:

v Participacién en clases

v Participacioén individual

v" Tomar en consideracion la presentacion y la calidad de los trabajos.

v' EXxposicién en grupos.

v" Resolucién de casos practicos.

v' Conclusiones y resumenes de los estudios de casos.

ELABORO: COMITE DE DIRECTORES DE LA REVISO: COMISION ACADEMICA NACIONAL DEL
CARRERA DE TURISMO AREA DE SERVICIOS

APROBO: C.G.U.T. FECHA DE ENTRADA EN VIGOR: Septiembre del 2005
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